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Politica de donaciones y mecenazgo/patrocinio del grupo
Thermador

1- Recordatorio del principio general

1.1 Recordatorio del cédigo de conducta (parrafos 2.3 donativos a organizaciones benéficas o politicas y
2.4 mecenazgo/patrocinio)

- los donativos y las donaciones son ventajas dadas a una empresa, una fundacién o una asociacién en forma de
dinero y/o de contribuciones en especie; se otorgan con una finalidad especifica: la investigacion, la formacion,
el medio ambiente (desarrollo sostenible), con fines benéficos o humanitarios...

- las contribuciones politicas —-monetarias o no— van destinadas a apoyar a partidos, responsables oiniciativas
politicas.

- mediante el mecenazgo o el patrocinio, la empresa desea prestar su apoyo financiero o material a una obra, a una
accion social, cultural o deportiva con el fin de comunicar y promover sus valores.

1.2 Precisiones aportadas
Si se realizan donativos benéficos, deben tomarse las siguientes precauciones:

- los donativos no deben efectuarse en caso de duda en cuanto a la calidad y a la reputacidn de la organizacion
benéfica o en cuanto a los fines que persigue.

- los donativos solamente deben realizarse en situaciones en las que no puedan interpretarse como un intento de
obtener una influencia inducida o una ventaja comercial inapropiada.

- los donativos no deben efectuarse en favor de personas fisicas.
- los donativos/pagos realizados en efectivo no estan autorizados.

- los donativos benéficos no pueden hacerse en un contexto de licitacion o en el marco de una negociacién comercial
o financiera que involucre a personas que posean vinculos con el beneficiario.

El mecenazgo es el donativo en metdlico o material aportado por una empresa a un organismo de interés
general, sin esperar a cambio contrapartida equivalente, y tiene por objetivo hacer valer la imagen institucional
de una empresa. Los donativos de mecenazgo pueden adoptar diferentes formas:

- aportacién de un importe en metalico,
- puesta a disposicion a titulo gracioso de personal, de locales,
- donativos de bienes y/o productos,

El patrocinio es el apoyo material prestado a un acto, a una organizacion, con vistas a extraer un beneficio en
términos de publicidad: el nombre, la marca, el mensaje de la empresa patrocinadora van a ser ampliamente
difundidos durante el acto.



Los donativos, actividades de mecenazgo y patrocinio no deben realizarse para obtener u ofrecer una ventaja
inducida o influir indebidamente en una decisién. Tales solicitudes deben considerarse con cuidado, en particular
las emanadas de personas en posicion de influir en las actividades de la empresa o que podrian, si se concediera
el donativo, obtener de él una ventaja personal. Deben realizarse sin buscar ventajas especificas por parte del
beneficiario distintas de la promocidn de la imagen de la empresa.

Buenas practicas que aplicar
- Asegurarse de que los donativos y apadrinamiento/mecenazgo se realizan con total transparencia.

- Asegurarse de que las fundaciones, asociaciones, organismos beneficiarios de un donativo o del apoyo
financiero adoptan practicas compatibles con nuestros valores y nuestras expectativas en materia de prevencion
de la corrupcién.

- Rechazar cualquier pago en cuentas privadas o abonado en especie.

- Hacer que cualquier pago sea registrado y contabilizado de manera adecuada, y que se conserve una
documentacioén justificativa.

- Evitar los riesgos de conflicto de intereses.

2- Marco especifico
2.1 Donativos

Las solicitudes de donativos deben discutirse sistematicamente con los miembros del CODIR de cada filial
(importes y nimero de beneficiarios) y ser de un valor razonable (con un umbral maximo de aproximadamente
un 0,2 %del Resultado 2 neto tras deduccion fiscal). Los donativos deben ser objeto de una trazabilidad en las
cuentas de la sociedad (justificantes que conservar). El donativo sélo debe tener una intencién caritativa y no
debe dar lugar a ninguna contrapartida.

2.2 Contribuciones politicas

Las contribuciones politicas estdn terminantemente prohibidas por el grupo. El compromiso politico de los
colaboradores del grupo Thermador debe depender Gnicamente de la esfera privada.

2.3 Acciones de mecenazgo y de patrocinio

Las acciones de mecenazgo y de patrocinio son todas responsabilidad del P.D.G. o D.G. de cada filial. Dichas
acciones, asi como la exposicion eventual de la marca (mediante la colocaciéon en expositores, banderas,
camisetas...) no deben dafiar la reputacion de la filial y del grupo. Cualquier operacion de patrocinio y de
mecenazgo debe ser objeto de un contrato, cualquiera que sea el importe, que defina con precisién el contexto
y la finalidad de la operacion, asi como las modalidades de pagos de la ayuda.

Antes de poner en marcha una accién de mecenazgo o de patrocinio, los colaboradores deben efectuar todas las
comprobaciones necesarias para asegurarse de su pertinencia y de su conformidad con las normas del grupo
Thermador (cf. parrafo 1). Deben informar dentro de un plazo razonable a su responsable jerarquico cada vez
que una solicitud de mecenazgo/patrocinio les sea enviada por un tercero.

2.4 Comunicacion

Los donativos, acciones de mecenazgo y patrocinio deben ser objeto de una presentacién cada afo:

- en reunién general a los asalariados de la filial en cuestién (importes y orientaciones),

- a los miembros del COMEX (importes y acciones llevadas a cabo).

- en enero a Thermador Groupe para integrar dichas acciones en la declaracién de rendimiento extrafinanciero.



